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PRIVATKREDITE

Ich will alles jetzt  
Das Geschäft mit Konsumentenkrediten floriert. Dank intensiver 
Werbung haben viele Sparkassen in dem umkämpften Markt 
wieder Anteile zurückgewonnen. Aber die Scheu der Deutschen 
vor dem Ratenkredit ist groß. Noch liegen Potenziale brach. 
Das liegt auch an der oft austauschbaren Werbung.  
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Viele offene Marktchancen

Bernhard Steck,
Vorstandsmitglied, 

Kreissparkasse 
Heilbronn:

„Die Mitarbeiter 
sind hochmoti-
viert, wenn sie 

binnen 30 
Minuten einen 

Kredit verkaufen 
können.“
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sofort 

Privatbanken liegen vorn

Botschaften sind oft austauschbar

Die Marke zieht mehr als der Preis

�

Für den Ratenkredit werben derzeit viele 
Institute. Eine klare Positionierung im Markt
erreichen jedoch nur wenige.  

Harald Strötgen, 
Vorstandsvorsit-

zender, Stadtspar-
kasse München: 

„2008 mehr 
Privatkredit-Absatz 

dank intensiver 
Marketing- und 

Verkaufsanstren-
gungen“


